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	4 užsiėmimas (2 val.) – kontaktinis mokymasis

	Užsiėmimo tikslai:

	· Besimokantieji sužinos, kaip planuoti ir įgyvendinti socialinių tinklų rinkodarą pradiniame etape.
· Besimokantieji apmąstys kitas socialinių medijų kampanijas ir panaudos šias išvadas savo kampanijoms.

	Mokymosi rezultatai:

	· Tikimasi, kad atlikę šias užduotis besimokantieji žinos pagrindines užduotis, susijusias su socialinių tinklų pranešimais.
· Atlikus šias užduotis tikimasi, kad besimokantieji žinos, kaip strategiškai analizuoti tikslines auditorijas.
· Atlikus šias užduotis tikimasi, kad besimokantieji gebės išanalizuoti kitas socialinių tinklų kampanijas, kad galėtų planuoti savo kampanijas.

	Šiame užsiėmime dalyviai sužinos pagrindines socialinių medijų kampanijų planavimo ir įgyvendinimo užduotis, kurios yra būtinos auditorijos plėtrai naudojant internetinius kanalus. Remdamiesi teoriniais aspektais, pateiktais užsiėmimo nuotolinėje dalyje, besimokantieji atliks praktinį darbą socialinių tinklų rinkodaros srityje GLAM institucijoms. 






	Mokymosi veiklų aprašymas 
	Trukmė
(minutėmis)
	Reikalingos priemonės ir įranga
	Padalomoji medžiaga / užduočių lapai

	1 dalis. Teorinių aspektų kartojimas
Šio užsiėmimo nuotolinėje dalyje besimokantieji turėjo užsirašyti pastabas apie tikslinę auditoriją.
1 žingsnis: besimokantieji turėtų perkelti šias pastabas į užrašus (2 psl.) ir dar kartą atidžiai pagalvoti apie tikslinę auditoriją savo GLAM institucijose. 
Jei jie dar nedirba šiame sektoriuje, turėtų pagalvoti apie savo svajonių darbą GLAM įstaigoje. 
2 žingsnis: mokiniai turėtų keliais žodžiais pristatyti savo rezultatus ir paaiškinti terminą „pasiekiamumas“, susijusį su socialiniais tinklais.
	15 minučių



	Šio užsiėmimo nuotolinės dalies užrašai
Rašikliai ir užrašinės
Lenta

	4 užsiėmimo užrašai

	2 dalis. Socialinių tinklų rinkodara
1 žingsnis: Grotažymės
Iš pradžių mokiniai turėtų perkelti savo surinktas grotažymes iš nuotolinės užsiėmimo dalies į užrašus (3 psl.) ir pateikti juos keliais žodžiais. Jie turėtų argumentuoti, kodėl pasirinko tam tikras grotažymes.
2 žingsnis: Partneriai bendradarbiavimui
Šio užsiėmimo nuotolinėje dalyje kelis kartus buvo paminėta, kad auditorijos plėtrai labai svarbu rasti partnerių  bendradarbiavimui vietos ar regiono lygmeniu. 
Besimokantieji turėtų atlikti trumpą paiešką internete ir rasti bent 3 partnerius, kurie padėtų jų institucijoms plėtoti auditoriją.
3 žingsnis: pristatymas
Rezultatai turėtų būti aptarti keliais žodžiais, siekiant pabrėžti grotažymių ir partnerių svarbą auditorijos plėtrai socialinių tinklų rinkodaros srityje. 
Po šios užduoties padarykite trumpą pertrauką, kad mokiniai būtų pasirengę kitai daliai, kuriai reikia daugiau susikaupimo.
	25 minutės













10 minučių
	Šio užsiėmimo nuotolinės dalies užrašai
Rašikliai ir užrašinės
Mobilieji telefonai, nešiojamieji kompiuteriai ir pan.
	4 užsiėmimo užrašai

	3 dalis. Mano pirmoji socialinių tinklų kampanija
	70 minučių

	Rašikliai ir užrašinės 
Popierius plakatams ir rašikliai 
	4 užsiėmimo užduočių lapas  (atspausdintas)

	4 užsiėmimo pabaiga 
Šio užsiėmimo pabaigoje kiekvienas mokinys turėtų atsistoti priešais grupę ir įvardyti tris konkrečius aspektus, į kuriuos ateityje atsižvelgs bendraudamas internetu. 
	10 minučių
	Lenta ir magnetai plakatams prikabinti
	

	Bendra užsiėmimo trukmė
	2 valandos
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