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Descrivete il vostro pubblico di riferimento[image: Zielscheibe, Volltreffer, Bogenschießen]
Caratteristiche del mio pubblico di riferimento: 

Età:


genere:


Location:



Altre caratteristiche che possono essere importanti (stato civile, hobby, livello di istruzione, ecc.):





Perché vengono nella mia istituzione?






Social media marketing

I miei hashtag:
Definite almeno 3 hashtag che si adattino alla vostra istituzione.[image: ]








I miei partner di cooperazione:
Controllate le piattaforme dei social media e trovate almeno 3 partner di cooperazione che vi aiutino ad aumentare la vostra portata. [image: Ein Bild, das Cartoon, Clipart, Animierter Cartoon, Animation enthält.

Automatisch generierte Beschreibung]












La mia prima campagna social

Nella parte online di questa sessione, avete sentito parlare molto di campagne sui social media e dei possibili modi per aumentare la vostra portata, come concorsi, contenuti generati dagli utenti, interazione, ecc. 
Ora siete il social media manager della vostra istituzione GLAM e dovete pianificare la vostra prima campagna sui social media. 
[image: Hände, Berühren, Niedrige Poly, Abstrakt]

Fase 1: Definire gli obiettivi e i canali:
Per prima cosa, definite gli obiettivi della vostra campagna e i canali che volete utilizzare. Utilizzate le piattaforme esistenti, come Facebook, ecc. e controllate i siti della vostra istituzione per conoscere il numero effettivo di follower.
	obiettivi
	Canali
(platforms like Facebook)
	No. di Followers

	














	
	






Fase 2: pianificare i contenuti per 6 settimane e 2 post a settimana 
L'efficacia del social media marketing dipende dalla regolarità dei post e dei loro contenuti. Cercate di sviluppare un piano di social media per la vostra istituzione GLAM. Cercate di iniziare con contenuti generali e poi di stimolare i vostri follower a interagire con voi. Ci sono molti modi per farlo...
Suggerimento: 
Se non avete idee, usate il cellulare o il computer portatile e cercate su Internet qualche esempio.
Settimana 1
	Contenuto
	risorse

	






	

	






	



Settimana 2
	Contenuto
	risorse

	







	

	







	




Settimana 3
	Contenuto
	risorse 

	







	

	







	




Settimana  4
	Contenuto
	Risorse

	







	

	







	






Settimana 5
	Contenuto
	Risorse

	







	

	







	



settiamana 6
	Contenuto
	Risorse
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