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3 modulis - KOMUNIKACIJA IR BENDRADARBIAVIMAS
4 užsiėmimas 
Padalomoji medžiaga
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Šį projektą Nr. 2022-1-AT01-KA220-ADU-00008513 finansavo Europos Sąjunga. Tačiau išreiškiamas požiūris ar nuomonė yra tik autoriaus (-ių) ir nebūtinai atspindi Europos Sąjungos ar OeAD-GmbH požiūrį ir nuomonę. Nei Europos Sąjunga, nei pagalbą teikianti institucija negali būti laikoma už juos atsakinga.    

Apibūdinkite savo tikslinę auditoriją
[image: Zielscheibe, Volltreffer, Bogenschießen]
Amžius:


Lytis:


Vietovė:



Kitos charakteristikos, kurios gali būti svarbios (šeimyninė padėtis, pomėgiai, išsilavinimas):




Kodėl jie ateina į mano įstaigą?






Socialinių tinklų rinkodara

Mano grotažymės:
Nurodykite bent 3 grotažymes, kurios tinka jūsų institucijai.[image: ]








Mano bendradarbiavimo partneriai:
[image: Ein Bild, das Cartoon, Clipart, Animierter Cartoon, Animation enthält.

Automatisch generierte Beschreibung]Patikrinkite socialinių tinklų platformas ir suraskite bent 3 partnerius bendradarbiavimui, kurie padėtų padidinti jūsų pasiekiamumą. 












Mano pirmoji socialinių tinklų kampanija:
Šio užsiėmimo nuotolinėje dalyje daug girdėjote apie socialinių tinklų kampanijas ir galimus būdus padidinti savo pasiekiamumą, pavyzdžiui, konkursus, naudotojų sukurtus pranešimus, sąveiką ir pan. 
Dabar esate savo GLAM įstaigos socialinių tinklų vadovas ir turite suplanuoti savo pirmąją socialinių tinklų kampaniją. 
[image: Hände, Berühren, Niedrige Poly, Abstrakt]

1 žingsnis: apibrėžkite savo tikslus ir informacijos perdavimo kanalus:
Iš pradžių apibrėžkite kampanijos tikslus ir kanalus, kuriuos norite naudoti. Naudokitės esamomis platformomis, tokiomis kaip „Facebook“ ir kt., ir patikrinkite savo įstaigos svetaines, kad sužinotumėte apie faktinį sekėjų skaičių.
	Tikslai
	Kanalai
(platformos kaip Facebook)
	Sekėjų skaičius

	














	
	



2 žingsnis: suplanuokite turinį 6 savaitėms su 2 pranešimais per savaitę 
Socialinių tinklų rinkodaros veiksmingumas priklauso nuo reguliarių pranešimų ir jų turinio. Pasistenkite parengti savo GLAM įstaigos socialinių tinklų planą. Stenkitės pradėti nuo bendro turinio, o tada paskatinti savo sekėjus pradėti su jumis bendrauti. Yra daugybė būdų, kaip tai padaryti...
[image: Geschäft, Idee, Strategie, Marketing]
Patarimas: 

Jei neturite idėjų, tiesiog pasinaudokite mobiliuoju telefonu arba nešiojamuoju kompiuteriu ir ieškokite pavyzdžių internete.
1 savaitė
	Turinys
	Ištekliai

	






	

	






	



2 savaitė
	Turinys
	Ištekliai

	







	

	







	




3 savaitė
	Turinys
	Ištekliai

	







	

	







	




4 savaitė
	Turinys
	Ištekliai

	







	

	







	






5 savaitė
	Turinys
	Ištekliai

	







	

	







	



6 savaitė
	Turinys
	Ištekliai
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